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一、课程信息

1. 课程名称：广告设计与策划

2. 开课学院：艺术与传媒学院

3. 授课教师：朱信信

4. 授课班级及人数：2017 级本科视觉传达设计 2 班，28 人

5. 授课日期：自 2020 年 2月 24 日起在线教学，课程学时 64

6. 授课平台：学习通+qq 群课堂直播

二、教学内容与特色

为积极响应“停课不停教、停课不停学”，开展好“云”教学工

作，保证教学效果，做到“见屏如面”，根据广告设计与策划课程特

点和学情，采用“学习通自主学习+qq 群课堂直播/qq 答疑”在线教

学方式。



学习通+qq 群结合打造立体线上教学

1.上传学习材料和优秀作品，结合比赛进行作业布置。

《广告设计与策划》是一门以实践为主的课程，为了达到锻炼学

生设计能力的目的，教师搜索最新比赛信息，最终确定让学生参加《中

国大学生广告艺术节学院奖》，结合比赛的要求，给予学生指导。图

1是学习通平台资料里提供“学院奖”官网地址，图 2 是教师根据比

赛命题通过 qq群相册给学生提供的优秀作品参考。图 3 是在上课前

教师在学习平台 qq群作业上传的作业要求，以及具体的上传时间。

在保证课程目标学习的同时，比赛和课程结合能够激发学生学习



热情。相较于传统课堂作业布置以教师命题为主，本课程创新性的与

实战比赛相结合，教师研读命题要求，搜集资料，增加自己的视野，

提高自己的指导能力，学生不断修改设计稿，在这个互动过程，力求

实现教学相长、以赛促学的目的。

图 1

图 2、3

2.合理安排课程设计，有效进行直播课程。



根据广告设计与策划课程目标和课程标准，授课教师合理设计教

学、编写教学计划。在学习通平台上和 qq 群文件里上传 ppt 材料，

让学生提前预习（图 4））。如图 6，直播课程前半小时学生可以自主

在群里进行学习打卡，教师可以在群课堂直播前快速看到多少学生在

线，收集第一轮出勤数据。直播开始后，授课教师通过进入群课堂的

人数核对出勤率，学习委员会在直播课结束后群公告里今日考勤人数。

群课堂直播前，如图 7授课教师会在群里，发布课堂直播课堂纪律规

定，（1.进入后关闭摄像头；2.进入后话筒静音，打开扬声器；3.发

言时打开话筒，申请发言其他时间话筒静音）并让学生反馈“收到”

让学生提前做好直播上课准备。

图 4 图 5



图 6 图 7

群课堂直播上课过程中，如图 8、9、10、11 所示，教师围绕重

难点进行授课并加以讲解，学生通过实时评论或连麦的方式用语音或

互动的方式交流，随后发布课堂练习题，参与式讨论，开放性地解决

设计难题。在线直播课程结束后，教师利用 qq群作业平台布置作业，

要求学生在线提交，方便授课教师及时掌握学生学习动态、解决学生

遇到的设计难题。



图 8

图 9



图 10

图 11

三、线上教学效果和评价

1.创新点评作业方式，实现教学相长。

根据当下形势，结合直播课程，教师利用多种方式进行互联网点



评，直播点评+qq 群作业点评+qq 私发作业三种点评方式结合，如图

12、13 学生把作业上传至群作业，可以实时查看自己的作业批改等

级，并根据教师的评语进行修改；授课教师在群作业批改后可以查看

班级的等级情况，了解班级学生的学习效果。如图 14、15、16 授课

教师利用语音、文字和图片的方式对学生的作业进行批改。图 17 是

教师在群作业点评后系统会实时私发给学生教师批改作业的情况。

图 12 图 13



图 14 图 15

图 16 图 17



3.重视学生的思想教育，课程思政融于教学中。

作为一名党员教师，要以党员先锋为榜样，肩负教育责任，拥护

党的领导，服从党的命令。疫情虽是挑战，但在善战、团结的中华民

族面前也确是一本生动的“社会实践教科书”，自线上教学启动以来，

线上学习还在不断持续进行中，如图 18、19、20 所示班级创作了很

多防疫海报，通过这些丰富多彩的形式凝聚青年共识，统一青年思想，

展现青年担当。

图 18、19、20



四.总结

综上所述，是本课程的线上教学授课过程，线上教学初尝试，仍

需要学习很多。本门课是实践类较强的一门课程，授课教师克服各种

困难，不断对在线教育模式摸索，学生对于线上直播的反映都比较好，

极大的提高了学生学习的兴趣。但仍有很多不足，在接下来的教学工

作中，还需要进一步增加有效互动，使学生参与到课堂中，发挥学生

的学习主动性，激发学生的创作灵感，增强学生的自主学习意识，营

造良好的教学氛围。


